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THE INFLUENCE OF SOCIAL NETWORKS AND INFLUENCERS ON
CITIZENS PARTICIPATION IN DEMOCRATIC PROCESSES IN OUR
SOCIETY, WITH SPECIAL EMPHASIS ON WOMEN

Abstract

In recent years, there has been a compelling debate about the impact of
social media on the democratization process of society, as well as the ways in
which it shapes citizens’ political attitudes. Media is an important tool in all
spheres of our lives, especially social media, which is trending due to its level
of usage and the way users obtain information. Over the past decade, social
media have played a very significant role in shaping political thought in our
society for both genders.

Furthermore, it should be emphasized that political actors have keenly
recognized the role of social networks based on annual user statistics for both
genders and this awareness has driven them to be extremely active in
expressing their political positions and ideas. At the same time, other actors
such as influencers (analysts, columnists, opinion writers, journalists, etc.) are
highly engaged in activities aimed at sensitizing the public to certain
democratic rights arising from national or international legal acts.

L Autori éshté kandidat né doktoraturé né Univerzitetin Shén Qirile dhe Metodi pran, ISPPI-
Shkup, Shkenca politike, moduli, Demokracia né kushte té globalizimit.
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The opportunity that social networks offer to express our political
opinions and positions (easy access, without heavy censorship), through
various materials (video content, flyers, spots, etc.) with the aim of
encouraging political stances, contributes to the participation of citizens of
both genders in the democratic processes of our society. However, it is worth
noting that these opportunities have not yet been exploited rationally by these
actors. We believe it is important to work in this field to analyze the impact
that social networks and influencers have on citizens’ participation in
democratic processes in our society, particularly focusing on the female
gender as a key part of fostering democratic awareness.

Therefore, in this paper we will attempt to present: “The influence of
social networks and influencers on citizens participation in democratic
processes in our society, with special emphasis on women”.

This study may serve as an important reference for further and more in-
depth research in this area, with the aim of raising political awareness among
women for participation in the democratic processes that concerns our society.

Keywords: Social networks; Influencers; Political participation;
democratization proces.

Hyrje

Mediat jané njé mjet i réndésishém né té gjitha sferat e jetés soné,
veganérisht mediat sociale, té cilat jané njé trend dhe kané marré njé rol kyg
kohét e fundit. Gjaté dy dekadave té fundit, mediat sociale kané ndikuar edhe
né formésimin e opinionit publik né shogéri. Né vitet e fundit, po zhvillohet
njé debat interesant mbi ndikimin e mediave sociale né procesin e
demokratizimit té shogérisé, si dhe mbi ményrat se si ato ndikojné né
géndrimet politike té qytetaréve.

Aktorét politiké e njohin miré rolin gqé kané rrjetet sociale dhe jané
aktivé né to me géndrimet dhe ideté e tyre politike. Po ashtu aktoré té tjeré, si
influencerét (analisté, kolumnisté, opinionisté, gazetaré, etj.), jané shumé té
pérfshiré né aktivitetet e tyre me géllim sensibilizimin e publikut pér té drejtat
demokratike gé burojné nga aktet ligjore kombétare dhe ndérkombétare.
Rrjetet sociale ofrojné mundési pér té shprehur mendimet dhe géndrimet tona
politike, duke ndikuar né formimin e opinionit politik dhe duke nxitur
pjesémarrjen e gytetaréve né proceset demokratike té shogérisé pérfshiré edhe
gjininé femérore.

Lehtésia gé ofrojné rrjetet sociale pér té gené aktiv né to duke pasur
parasysh se nuk nevojitet ndonjé investim i madh material, as ndonjé
angazhim i madh pér céshtje politike apo shogérore, si pér shembull:
konsultime me publikun, nénshkrime peticionesh, dérgim letrash tek zyrtarét
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publiké, blogime (postime, komente), video-mesazhe, etj., kané béré gé
vémendja té jeté e drejtuar kah té njéjtat. Njékohésisht, ky komunikim éshté
mé efikas, pasi censura éshté mé e ulét krahasuar me mediat tradicionale. Pér
mé tepér, té dhénat statistikore tregojné se rrjetet sociale jané njé hapésiré ku
njerézit kalojné shumé kohé dhe ndjekin zhvillime nga té gjitha fushat,
vecganérisht ato politike.

Ndikimi i rrjeteve sociale mendohet té jeté mjaft i réndésishém. Nése e
analizojmé me kujdes rolin e kétyre mediave moderne, mund té konstatojmé
se ato jané béré njé segment i pandashém i jetés soné né shumé aspekte. Pér
shembull, shumica e aktoréve politiké kané té paktén njé profil né njé nga
platformat e njohura té rrijeteve sociale si X (ish-Twitter), Facebook,
Instagram, etj., pérmes té cilave komunikojné me publikun dhe ndjekésit e
tyre. Gjithashtu, shumé institucione shtetérore kané profile té tyre né kéto dhe
platforma té tjera sociale, pér té informuar qytetarét mbi ¢éshtje té& ndryshme.

Sot, gjithcka gé fillon qofté njé lévizje e re apo njé organizaté promo-
vimin e saj e bén pérmes rrjeteve sociale, pasi kjo éshté mé e levérdishme, mé
e aksesueshme dhe mé pak selektive. Pér kété, ekzistojné disa shembuj
konkreté, té cilét do té analizojmé né kété punim.

Influencerét jané njé segment i réndésishém kur béhet fjalé pér ndiki-
min mbi ¢éshtje té caktuara shogérore, vecanérisht ato gé lidhen me politikén.
Ata jané individé gé kané fituar famé falé interesit, njohurive ose aftésive té
tyre né njé fushé té caktuar dhe, pérmes postimeve té shpeshta né rrjetet
sociale, krijojné njé rreth té gjeré ndjekésish. Kéta persona ndikojné né
formimin e opinionit pér tema dhe ¢éshtje té caktuara brenda komunitetit té
tyre té ndjekésve, té cilét shpesh i shohin si figura té besueshme.

Né kété punim, do té paragesim njé analizé té problemit té hulumtimit
duke prezantuar statistika konkrete, pérfundime dhe rekomandime né lidhje
me temén e studimit.

Pér rrjetet sociale

“Rrjetet sociale jané pérdorimi i teknologjive té bazuara né ueb pér
komunikime interaktive. Ato zhvillohen pérmes komenteve, pérgjigjeve,
ndjekjes dhe shpérndarjes. Informacionet né rrjetet sociale jané té shuméfishta
dhe pranohen nga njeréz gé zgjedhin t'i pérvetésojné. Peizazhi i rrjeteve
sociale éshté i gjeré dhe rritet ¢cdo dité, duke kérkuar individé gé dégjojné dhe
marrin pjesé né ményré aktive ¢do dité pérmes blogjeve, komenteve, foru-
meve, grupeve, rrjeteve sociale dhe mikro-mediave (Solis, 2008). Eshté e
véshtiré té kategorizohen format e ndryshme té mediave sociale, pasi ato
ofrojné shérbime té ndryshme me funksione té shumta. Sipas Liestala,
Sirkkunen dhe Karjaluoto (2008), mediat sociale pérbéhen nga teté kategori
ose zhanre té ndryshme gé pérfshijné mundési pér ndérveprim social. Kéto
jané: publikimi dhe transmetimi i pérmbajtjeve; forumet dhe diskutimet;
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shpérndarja e pérmbajtjes dhe shénuesit socialé; faget e rrjieteve sociale;
prodhimi i pérbashkét; botét virtuale; shérbimet e angazhimit; dhe shérbimet
e grumbullimit. Thjesht, faget e rrjeteve sociale jané platforma gé lidhin
njerézit, duke u mundésuar atyre té krijojné fage personale dhe té lidhen me
miqté pér té ndaré pérmbajtje dhe pér t& komunikuar (Winchester, 2008).”2

Rrjetet sociale konsiderohen gjithashtu si burim i dijes, pasi pérmbajtja
e gjeneruar nga pérdoruesit funksionon si forum diskutimi. Pérmes késaj
pérmbajtjeje dhe diskutimeve té lehta, krijohen mundési pér ndarjen e njohuri-
ve dhe lidhjen e elementeve emocionale dhe njohése. “Pérmes té dhénave dhe
kapaciteteve té caktuara, njerézit mund té marrin vendime mé té mira mbi
céshtjet politike (McDonald dhe Thompson, 2016; Keck dhe Sikkink, 2014;
Couldry, Livingstone dhe Markham, 2016). Sipas Loader, Vromen dhe Xenos
(2016), rrjetet sociale jané komuniteti kryesor online gé pérdoret pér té ndaré
ide, mendime dhe perceptime me géllim té ndikimit.”®

Sot kemi njé numér té konsiderueshém pérdoruesish gé ndjekin rrjetet
sociale dhe jané aktivé né ményra té ndryshme mbi ¢éshtje té caktuara. Nése
shohim shkallén e pérdorimit té rrjeteve sociale nga gytetarét né vend, vérejmé
se njé numér i madh tashmé jané pjesé e tyre, nga mosha té ndryshme. Sipas
statistikave té Data Reportal, né janar 2024 né Magedoniné e Veriut kishte
944.6 mijé profile aktive né rrjetet sociale. Pér saktési mé té madhe, analiza e
Kepios tregon se numri i pérdoruesve té rrjeteve sociale né Magedoniné e
Veriut u rrit me 30 mijé (+3.3%) midis fillimit t& 2023 dhe fillimit té 2024.
Numri i pérdoruesve té rrjeteve sociale né Magedoniné e Veriut né fillim té
vitit 2024 pérfagésonte 45.4% té popullsisé totale, por duhet theksuar se
pérdoruesit e rrjeteve sociale nuk pérfagésojné gjithmoné individé té vecantg.
Ndérkohé, té dhénat e publikuara pér mjetet e planifikimit té reklamave té
platformave kryesore té rrjeteve sociale tregojné se né fillim té 2024 kishte
944.2 mijé pérdorues té moshés 18 vje¢ e lart, gé pérbéjné 56.0% té
popullsisé sé pérgjithshme mbi 18 vjec. Né njé perspektivé mé té gjeré,
52.0% e pérdoruesve té internetit né Magedoniné e Veriut (pavarésisht
moshés) pérdornin té paktén njé platformé té rrjeteve sociale né janar
2024. Né té njéjtén periudhé, 45.3% e pérdoruesve té rrjeteve sociale né
vend ishin gra, ndérsa 54.7% ishin burra.*

2 Rajalakshmi Kanagavel, Velayutham Chandrasekaran (2014), ‘Creating’ Political Awareness
through Social Networking - An Empirical Study with Special Reference to Tamil Nadu
Elections, 2011,(Research Article), Journal of Social Media Studies 2014; 1(1): 71-81,
jsms.macroworldpub.com, pg. 72-73.

3 Olowo Emmanuel Opeyemi (2018), Role of Social Networking and Media in Political
Awareness in Public, IOSR Journal of Mobile Computing & Application (IOSR-JMCA),
www.iosrjournals.org, pg.7

4 Digital 2024: North Macedonia, https://datareportal.com/reports/digital-2024-north-
macedonia (Qasur mé: 10.02.2025)
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Nga kéto té dhéna, mund té konkludojmé se rrjetet sociale tashmé jané
njé pjesé pérbérése e jetés sé gytetaréve t&€ Magedonisé sé Veriut, me 52% té
popullsisé gé i pérdor ato, nga té cilét 56% jané té moshés madhore.

Platformat mé té njohura té rrjeteve sociale té pérdorura nga qytetarét
jané Facebook, Instagram, TikTok, LinkedIn, X dhe YouTube. Sipas té
dhénave té njéjta, statistikat e pérdorimit pér kéto platforma né Magedoniné e
Veriut jané si mé poshté:

- Sipas té dhénave té publikuara nga Meta, Facebook kishte 944.6 mijé
pérdorues né fillim té 2024.

- Instagram kishte 811.5 mijé pérdorues sipas Meta.

- TikTok kishte 754.0 mijé pérdorues mbi 18 vjeg, sipas ByteDance.

- LinkedIn kishte 370.0 mijé pérdorues.

- X kishte 144.0 mijé pérdorues sipas burimeve té reklamimit té késaj
platforme.®

Rreth 528,752 qytetaré té moshés madhore jané aktivé né rrjetet sociale,
vecanérisht né Facebook, ku kané mundésiné té informohen, argétohen,
komunikojné, té krijojné opinione, ide, blogje, té lidhen dhe té& shprehin
géndrime pér c¢éshtje té ndryshme, pérfshiré ato politike.

Duke pasur parasysh kéto statistika pér pérdorimin e rrjeteve sociale, si
né vendin toné ashtu edhe né boté, vecanérisht né vendet e zhvilluara, jo vetém
biznesi por edhe politika i kushton njé réndési té vecanté rrjeteve sociale. Pér
kété arsye, krijohen strategji specifike pér pérdorim maksimal, té cilat
pérfshijné: kostot e uléta financiare, gasjen e lehté, censurén e ulét, praniné e
ndjekésve, reagimin e shpejté, komunikimin e leht&, marrjen e menjéhershme
té reagimeve dhe ngritjen e markés (parti politike, kompani, individ), si dhe
mundésiné pér pérfitime ekonomike.

Né krahasim me mediat tradicionale, censura né rrjetet sociale &shté mé
e ulét, duke u dhéné qytetaréve hapésiré mé té madhe pér té€ shprehur
mendimet e tyre. Rrjetet sociale lejojné reagime té shpejta ndaj ngjarjeve té
réndésishme, si¢ ishte rasti i tragjedisé sé spitalit modular né Tetové né shtator
2021, ku reagimet e fugishme té publikut ndikuan edhe né zgjedhjet lokale.

Rrjetet sociale dhe ndikimi i tyre né pjesémarrjen demokratike té
gjinisé femérore né vendin toné

Nga statistikat e e fituara dhe t& larté shénuara mund té vérejmé se dallimi
i pérdorueshmérisé sé rrjeteve sociale nuk ka ndonjeé vijé té madhe dalluese, vetém
rreth 10% jané mé shumé burra sesa gra gé pérdorin rrjetet sociale, por ky nuk
éshté ndonjé dallim i madh statistikor. Pra mund té themi se 45.3 % éshté njé
numér relativisht i madh i grave gé pérdorin rrjetet sociale, nga ku ata argétohen
apo informohen pér ¢éshtje t€ ndryshme pérfshiré kétu edhe céshtjet politike.

5 Digital 2024: North Macedonia, https://datareportal.com/reports/digital-2024-north-
macedonia (Qasur mé: 10.02.2025)
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Pasi né kété punim jemi fokusuar pér proceset demokratike gjegjésisht
pérfshirjen e femrave né politiké, né vitin 2021, uné kamé realizuar njé
hulumtim né lidhje me ndikimin e rrjeteve sociale né perceptimin politik te té
rinjté, njéra nga hipotezat ishte se gjinia ndikon né perceptimin politik, né
lidhje me kéto variabla: Né& nivelin e interesit pér politikén, informimin dhe
rrjetet sociale, aktivitetin né rrjetet sociale dhe reagimin, ndikimin e rrjeteve
sociale né perceptimet e té anketuarve, sjelljen dhe diskutimin politik, zgje-
dhjen politike dhe partité politike dhe informimin sipas gjinisé sé té
anketuarve? U fituan kéto rezultate té pérpunuara me programin SPSS:

Tabela 1. T-testi pér né mes té madhésive mesatare té variablave
né bazeé té gjinisé sé té anketuarit

Giini N Madhésia Madhésia. Gabime.
inia
4 mesatare. Stand. Stand.
Mashkullore 264 14.49 3.441 212
Interes_pér_politiké .
Femérore 236 13.93 3.626 .236
Mashkullore 264 17.63 4.434 273
Informimi_dhe_rrjetet sociale "
Femérore 236 17.16 4311 .281
Mashkullore 264 10.16 3.674 .226
Al 2, ) i
tvitete_ne_metesoc®  Femérore 236 1019 4.006 261
Ndikim_té_rrjeteve Mashkullore 264 8.45 3.355 .206
sociale_percepcionet Femérore 236 8.69 3.477 .226
Mashkullore 264 21.89 5.288 325
Zgjedhje_politike_informim .
Femérore 236 22.56 5.910 .385

Né Tabelén 1, né kolonén e katért, jané paragitur madhésité mesatare
pér secilén variabél ve¢cmas sipas gjinisé mashkull dhe femér té té anketuarve,
megjithése né shikim té paré vérehet njé dallim i madhésive sipas gjiniseé,
megjithaté kolona e katért né Tabelén 2, na tregon se nuk é&shté ashtu.

Tabela 2. Réndésia e dallimeve té sipérpérmendura

t-test
t df Sig. (2- Dallimi Gabimi 95% validitet
tailed) E ulét E larté

1.760 498 .079 .556 316 -.065 1.178
e s 1.755 484.900 .080 .556 317 -.067 1.179
Informimi_dhe_rrjetet 1.194 498 .233 468 .392 -.302 1.238
sociale 1.196 494.483 .232 468 .391 -.301 1.237
Aktivitete_né_rrjete -080 498  .937 -.027 343 -702 647
sociale -079  479.55 .937 -.027 .345 -.706 .651
Ndikim_té_rrieteve -772 498 .440 -.236 306 -.837 365
sociale.petceptionet -771 487323 441 -.236 .306 -.838 366
Zgjedhje_politike_infor -1.320 498  .187 -.661 501 -1.645 323
mim -1.312 474558 .190 -.661 .504 -1.651 .329
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Pra, sipas koeficientit té réndésisé né kolonén e katért mé lart, té gjithé
koeficientét jané mé té médhenj se kufiri i dyté i probabilitetit, gé do té thoté
p > 0.05. Né bazé té késaj mund té konstatojmé se nuk ka dallim statistikisht
té réndésishém né nivelin e interesit pér politikén, informimin dhe rrjetet
sociale, aktivitetin né rrjetet sociale dhe reagimin, ndikimin e rrjeteve sociale
né perceptimet e té anketuarve, sjelljen dhe diskutimin politik, zgjedhjen
politike dhe partité politike dhe informimin sipas gjinisé sé té anketuarve né
kété hulumtim. Me fjalé té tjera, interesi dhe ndikimi i politikés nuk varen nga
gjinia e té anketuarit né kété studim.®

Njé sondazh publik né Magedoni i béré nga IRI, tregoi gjithashtu se
shumica e popullsisé i mbéshtet graté né politiké dhe se gjinia nuk éshté njé
faktor i réndésishém gjaté zgjedhjeve (IRI, 2014). Edhe pse shumica (59%)
thané se gjinia e kandidatéve nuk ishte e réndésishme pér ta, 23% deklaruan
se do té preferonin njé grua, krahasuar me 16% qé do té preferonin njé kandi-
dat mashkull. Prandaj, nuk ka paragjykime gé do té ishin pengesé né zgjedhjen
e grave.” Kjo na tregon se ndérgjegjésimi politik dhe aktivizmi né rrjetet
sociale né bazé té gjinisé éshté i padallueshém. Nga kéto té dhéna statistikore
té béra nga ky hulumtim, mund té konstatojmé se megjithaté gjinia femérore
po aq éshté e informuar, aktive dhe e interesuar pér pjesémarrje né proceset
politiko - demokratike né shogériné toné, népérmjet t€ mundésive gé na
ofrojné rrjetet sociale.

Rrjetet sociale dhe proceset demokratike

Rrjetet sociale sot jané béré njé faktor i réndésishém né intensifikimin
e proceseve politike, vecanérisht kur flasim pér proceset demokratike né
shogéri. Dihet se kéto platforma pérdoren nga aktorét politiké pér té
mundésuar pjesémarrjen e qytetaréve pérmes rrjieteve sociale, pér shembull:

¢ Opinioni publik (i shprehur pérmes komenteve, géndrimeve dhe me-
ndimeve mbi ¢éshtje té caktuara politike, népérmjet statusesh, videomesazhesh,
transmetimeve té drejtpérdrejta, fletushkave, etj.). Organizimi i ngjarjeve pér
céshtje té caktuara (debate, protesta, pjesémarrje né peticione kolektive, etj.).

e Diskutime né grupe mbi ¢éshtje t& ndryshme politike, té cilat mund
té shfrytézohen mé shumé nga grupet e formuara brenda subjekteve té
caktuara politike pér té zhvilluar debate té brendshme demokratike.

e Peticione online, té cilat jané njé mjet i pérdorur shpesh pér té ndikuar
né politika gé prekin gytetarét, sidomos gjaté proceseve vendimmarrése mbi
céshtje té réndésishme shogérore. Kéto peticione jané mé té zakonshme né

6 Emini, Xhabir (2022), Ndikimi i rrjeteve sociale né ndryshimin e percepcionit politik te té
rinjté, Furkan ISM-Shkup, f. 77

7 GRATE NE POLITIKE: FUNKSIONET DHE NDIKIMI NE NIVEL LOKALE NE
MAQEDONI, hulumtimi i reaktorit né veprim. (2015), ISBN 978-608-4684-10-7, f. 21
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shtetet e zhvilluara. Pér shembull, né Mbretériné e Bashkuar, né fagen zyrtare
té parlamentit dhe geverisé, mund té gjenden dhjetéra peticione mbi ¢éshtje té
ndryshme, ku qytetarét jané pérfshiré drejtpérdrejt.

e Shpérndarja e informacionit, népérmjet lajmeve té shkurtra apo
videove mbi tema té caktuara.

e Fushata ndérgjegjésimi, pér shembull, pér té& inkurajuar
pjesémarrjen né zgjedhje, referendume apo plebishite.

Te gjitha kéto forma té pjesémarrjes demokratike pérmes rrjeteve socia-
le béhen edhe mé té lehta dhe mé té gasshme, pasi nuk kérkojné shpenzime té
médha apo leje nga institucione té caktuara. Dihet se mediat tradicionale
shpesh jané té ndikuara nga partité né pushtet ose nga institucione té fugishme,
té cilat pérdorin hapésirat e tyre pér té promovuar géndrimet politike. Né té
kaluarén, pér njé fushaté ndérgjegjésimi nevojiteshin shpenzime té médha pér
prodhimin e videomesazheve, fletushkave, billboard-eve, mitingjeve, etj. Sot,
falé rrjeteve sociale, mund té arrihet ndikim i madh me shpenzime minimale.
E njéjta gjé vlen edhe pér diskutimet né grupe apo peticionet - mé paré ishte e
véshtiré té organizoheshin takime apo té mblidheshin nénshkrime, ndérsa tani
kjo mund té béhet shumé lehté né formé online.

Kur flasim pér rolin e rrjeteve sociale né pjesémarrjen demokratike té
gytetaréve, duhet té theksojmé até gé Lill Ker dhe Koc Mihalska (2017) e kané
argumentuar: rrjetet sociale luajné njé rol té réndésishém né rritjen e angazhi-
mit té votuesve gjaté cikleve zgjedhore, pasi ato mundésojné njé lidhje mé té
drejtpérdrejté dhe personale midis politikanéve dhe mbéshtetésve té tyre.°

Ekzistojné shumé shembuj né literaturén politike gé tregojné ndikimin
e rrjeteve sociale né pjesémarrjen demokratike té qytetaréve té té dy gjinive .
Pér shembull: Té rinjté egjiptiané gé pérdorén Facebook pér té organizuar
protestat né sheshin Tahrir, té cilat guan né rrézimin e regjimit t&¢ Mubarakut.
Ndikimi i lajmeve té rreme né rezultatin e zgjedhjeve presidenciale né Kenia.
Aktivizmi online né Kili pérmes fushatés “Haz tu voto volar”, e cila synonte
té bénte votimin nga jashté vendit njé ¢éshtje kryesore zgjedhore. Projekti i
verifikimit té fakteve “Verificado2018” né Meksiké. Ky transformim dixhital
po ndryshon marrédhénien midis shtetit dhe qytetaréve,

As ne nuk kemi gené imuné ndaj ndikimit té rrjeteve sociale. Kujtojmé
protestat né rrugét e Shkupit né vitin 2016, kur vecanérisht té rinjté dolén

8 Petitions:UK Government and Parliament, https:/petition.parliament.uk/petitions/700143
(Qasur mg, 11.02.2025)

9© 2018 IJCRT | Volume 6, Issue 4 December 2018 | ISSN: 2320-2882, The Role Of Social
Media In Shaping Political Campaigns Author: Dr.Radhakrishna Assistant Professor of
Political Science, Government First Grade College, Badavanahalli, Madhugiri Taluk, Tumkur
District, Pin-572112, pg. 92

10 José Luis VARGAS VALDEZ (Substitute Member, Mexico), STUDY ON THE ROLE OF
SOCIAL MEDIA AND THE INTERNET IN DEMOCRATIC DEVELOPMENT, European
commission for democracy through law (Venice commission), Strasbourg 21 November 2018
CDL-LA(2018)001* Or. angl. pg.2
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kundér geverisé sé atéhershme, t& nxitur nga publikimi i “bombave” t& “E
vérteta pér Magedoniné”. Kéto materiale u shpérndané jo vetém né televizion,
por edhe né platformat e rrjeteve sociale si YouTube, Facebook dhe Twitter (né
até kohé). Statuset e shkruara né rrjetet sociale luajtén njé rol t&¢ madh né
organizimin e kétyre protestave, té njohura si “Revolucioni me Ngjyra”.

Influencerét dhe roli i tyre né rrjetet sociale

Sipas fjalorit té Kembrixhit, termi influencer nénkupton: “Dikush gé
ndikon ose ndryshon ményrén se si sillen njerézit e tjeré. ”** Ndérsa sipas
Fjalorit té Oksfordit, njé influencer pérkufizohet si: “Ai ose ajo gé ndikon. *?
Duke u bazuar né kéto pérkufizime, mund té kuptojmé se influencerét jané
individé gé kané ndikim mbi ndjekésit e tyre dhe, pérmes kétij ndikimi, mund
té ndryshojné sjelljen dhe ményrén e té menduarit té njerézve, jo vetém né njé
aspekt té jetés, por né disa.

Si¢ éshté theksuar, “Influencerét jané njeréz gé kané fituar famé
falé interesave, njohurive ose aftésive té tyre né njé fushé té caktuar dhe
gé, pérmes postimeve té shpeshta né rrjetet sociale, krijojné njé rreth té
gjeré ndjekésish.” Kur flasim pér influencerét, si¢ e thekson Influencer
Marketing Hub, éshté e réndésishme té bé&jmé dallimin midis mega dhe
makro influenceréve — zakonisht, kéto jané personazhe té njohura si aktorg,
kéngétarg, sportisté etj., té cilét kané miliona ndjekés né rrjetet sociale. Nga
ana tjetér, ekzistojné edhe mikro dhe nano influencerét, pra persona té
zakonshém gé jané béré té njohur falé aktiviteteve té tyre né rrjetet sociale dhe
qé kané nga 1,000 deri né 40,000 ndjekés (sipas Katarina Blazina
Mukavec).Sipas njé studimi t&¢ Morning Consult, 76% e té rinjve ndjekin
influenceré, ndérsa 54% e tyre do té déshironin té béheshin influenceré
nése do té kishin mundésing.*?

Kategorité kryesore té influenceréve, bazuar né numrin e ndjekésve,
jané: Nano influenceré (amatoré): nga 1,000 deri né 10,000 ndjekés, Mikro
influenceré: nga 10,000 deri né 100,000 ndjekés, Makro influenceré: nga
100,000 deri né 1 milion ndjekés,Mega influenceré (t& famshém): mbi 1
milion ndjekés.™*

11 Cambridge dictionary, Influencer,
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/influencer (Qasur mé: 12.02.2025)

12 Influencer, Oxford English Dictionary,
https://www.oed.com/dictionary/influencer_n?tl=true (Qasur mé: 12.02.2025)

13 ugnyencepu — MapKeTUHT anaTky Ha 21 Bek,
https://stopdezinformacii.mk/2020/08/25/influenseri-marketing-alatki-na-21-vek/ (Qasur
mé:12.02.2025)

14 Types of Social Media influencers: Mega, Macro, Micro and Nano, by By Michelle
Hawley and Kaya Ismail; https://www.cmswire.com/digital-marketing/social-media-
influencers-mega-macro-micro-or-nano/ (Qasur mé: 12.02.2025)
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Kategoria e Influencerit Numri i ndjekésve

1. Mikro influencer 10.000 +

2. Makro influencer 100.000+
3. Mega influencer 1.000 000 +
4. Nano influencer (amater) 1000 +

Sipas pérmbajtjes gé publikojné, influencerét mbulojné njé gamé té
gjeré temash, duke kénaqur interesa té ndryshme. Disa prej tyre fokusohen te
stili i jetesés, duke ndaré rutinat e tyre té pérditshme, aventurat e udhétimit
dhe arritjet personale. Té tjeré mund té specializohen né bukur, modé, lojéra
elektronike (gaming) ose teknologji, duke ofruar udhézime té detajuara,
rishikime (recensione) dhe analiza. Ndérkohé, disa vlogeré edukativé e bgjné
pérmbajtjen e tyre mé térhegése, duke e kthyer mésimin né njé proces mé té
thjeshté dhe argétues (Adhha, 2020)%. Pérveg kétyre kategorive, ekzistojné
edhe influencerét politiké, té cilét fokusohen né ¢éshtje politike gé prekin
gytetarét. Ata e shprehin géndrimin e tyre pérmes blogjeve, statuseve, video-
mesazheve, podkasteve, anketave dhe grupeve té debatit. Sipas Wellman
dhe Goodwin, influencerét politiké mund té pérkufizohen si Krijues
pérmbajtjeje qé mbéshtesin njé pozicion politik, njé kauzé sociale ose njé
kandidat pérmes materialeve gqé prodhojné dhe/ose shpérndajné né rrje-
tet sociale. Ata e béjné kété pér té ndikuar né opinionin politik té ndjekésve,
pér té mbéshtetur njé kauzé politike ose sociale (Wellman, 2022), pér té
pérfituar financiarisht ose pér kombinimin e kétyre faktoréve. Ndryshe nga
influencerét e fushave té tjera, ata spikatin pér angazhimin e tyre né ¢éshtje
politike dhe sociale (Goodwin et al., 2023, fq. 1616).1® Késhtu, mund té kons-
tatojmé se influencerét politiké jané individé té gatshém té lidhin ndikimin e
tyre me ¢éshtje politike dhe sociale.

Influencerét shpesh fitojné té ardhura nga aktiviteti i tyre né rrjetet
sociale, dhe niveli i fitimeve varet nga platforma né té cilén jané aktivé,
numri i ndjekésve, angazhimi i audiencés dhe forma e pérmbajtjes (video,
tekst, etj.). Né vendin toné, ndryshe nga shtetet e zhvilluara, numri i
ndjekésve té influenceréve éshté mé i kufizuar, dhe ata kryesisht mund té
kategorizohen si mikro dhe nano influenceré, me njé bazé ndjekésish nga

15 A Comprehensive Analysis of Influencer Types in Digital Marketing, February
2024International Journal of Management and Administration 8(15):75 100, by H. Nurgil
Durmus Senyapar, Gazi University,
https://www.researchgate.net/publication/378592376_A_Comprehensive_Analysis_of_Influe
ncer_Types_in_Digital_Marketing (Qasur mé: 12.02.2025)

16 SM+S social media + society, Political Influencers on Social Media: An Introduction,
Martin J. Riedl , Josephine Lukito, and Samuel C. Woolley,
file://IC:/Users/Dr.%20Muhamed%20MURTEZI/Downloads/riedl-et-al-2023-political-
influencers-on-social-media-an-introduction.pdf (Qasur mé: 13.02.2025)
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1,000 deri né 100,000. Influencerét vendas komunikojné mé sé shumti me
ndjekésit e tyre pérmes teksteve, shpérndarjes sé flajeréve me mesazhe té
caktuara, videomesazheve dhe, kohét e fundit, edhe pérmes podkasteve.

Sipas pérkatésisé politike, influencerét mund té klasifikohen né dy
grupe kryesore:

o Influencerét gé i pérkasin njé platforme ose partie politike, té cilét
pérkrahin vazhdimisht té njéjtén platformé ose program politik, dhe
mund té jené pjesé e partive né pozita ose opozité.

o Influencerét té pavarur, gé paragesin géndrimet e tyre pér céshtje
politike pa pasur ndonjé orientim té garté, duke i shprehur ato né ményré
neutrale.

Né kategoriné e influenceréve politiké mund té pérfshihen edhe
politikanét ose politologét, por gjithashtu mund té takojmé edhe ata gé nuk
e kané politikén si géllimin kryesor, por gé reagojné né situata té caktuara
lidhur me ¢éshtje politike, duke pasur mundésiné té ndikojné né mendimet e
ndjekésve té tyre, vecanérisht gjaté kampanjave zgjedhore.

Né gjithé botén, po ashtu edhe né vendin toné, influencerét né rrjetet
sociale jané shumé té pranishém, dhe jané individé gé ndikojné né jetén e
ndjekésve té tyre né shumé aspekte té ndryshme, pérfshiré ekonominé, spor-
tin, argétimin, muzikén, gatimin, modén, dhe natyrisht edhe politikén, e
cila éshté tema kryesore e kétij hulumtimi.

Sipas té dhénave té mésipérme mbi pérdorimin e rrjeteve sociale né
vendin toné, mund té themi se ato jané béré njé hapésiré térhegése ku sho-
géria joné i dedikon njé vémendje té vecanté pér géllime informimi, argétimi,
dhe mésimi i gjérave té reja.

Influencerét kané njé rol té vecanté né kété fushé. Ata shpesh komuni-
kojné rregullisht dhe ndajné opinione pér c¢éshtje politike dhe sociale, duke
e ndihmuar shogériné té formulojé mendime dhe géndrime té reja. Disa prej
kétyre individéve jané aktivé vazhdimisht né rrjetet sociale dhe shpesh jané
té angazhuar né ¢éshtje politike. Né vendin toné, pérveg gé influencerét jané
mikro dhe nano influenceré, ata jané gjithashtu shumé aktivé né diskursin
politik. Ja disa shembuj té influenceréve gé jané aktivé dhe shpesh shprehin
mendimet e tyre pér ¢éshtje politike dhe sociale:

1. Branko Geroski, me 4.9K miq né Facebook, éshté aktiv me
postime gé pérfshijné edhe céshtje politike. Ai ka 1,836 ndjekés né X
platformé por nuk éshté shumé aktiv prej vitit 2013.

2. Nikica Korubin, me 1.9K miq né Facebook, ka postime té
rregullta, shumicén e té cilave lidhen me ¢éshtje politike dhe sociale. Né X
platformé ka 120 ndjekés, dhe éshté aktiv nga koha né kohé.

3. Branko Trigkoski, ka 4.9K miq né Facebook dhe éshté shumé
aktiv me postime lidhur me ¢éshtje politike dhe sociale. Ai ka 7,085 ndjekés
né X platformé, dhe éshté gjithashtu aktiv me mendimet e tij politike dhe
sociale.

188



CENTRUM?23

4. Petar Bogoevski, lider i partisé “Koncepti Magedonas”, ka 7.3K
ndjekés né Facebook dhe éshté shumé aktiv né postime gé mbrojné géndrime
politike dhe ideologjike. Ai ka 1,196 ndjekés né X platformé dhe éshté
gjithashtu aktiv né kété platformé sociale.

5. Xhabir Deralla, ka 4.9K miq né Facebook, éshté shumé aktiv me
shpérndarjen e lajmeve politike dhe heré pas here edhe me statuset pér ¢éshtje
politike dhe sociale. Né platformén X, ai ka 2,316 ndjekés dhe éshté shumé
aktiv me postime té fundit politike dhe sociale.

6. Furkan Saliu, gazetar gé éshté i angazhuar me shpérndarjen e
lajmeve pér ¢éshtje sociale, ekonomike, sportive dhe politike, ka 48K ndjekés
né Facebook dhe 2,378 ndjekés né platformén X, ku éshté aktiv né
shpérndarjen e lajmeve, pérfshiré edhe ato politike.

7. Liridona Vejseli, ka 29 K ndjekés né Facebook dhe éshté shumé
aktive me shprehje té géndrimeve pér ¢éshtje politike dhe sociale. Kurse né
platformén X vetém 50 ndjekeés.

8. Hasim Memishi Sopi, ka 23K ndjekés né Facebook, dhe éshté
shumé aktiv me statuset gé trajtojné céshtje t& ndryshme, pérfshiré céshtje
politike. Nuk éshté aktiv né platformén X.

9. Visar Ademi, ka 7.1K ndjekés né Facebook, éshté shumé aktiv me
shprehje pér céshtje té ndryshme, duke pérfshiré kétu edhe ¢éshtje politike.
Né platformén X, ai ka vetém 36 ndjekés dhe nuk éshté aktiv.

10. Ivon Veligovski, ka 7.4K ndjekés né Facebook dhe éshté aktiv me
shprehje lidhur me ¢éshtje politike dhe sociale. Nuk éshté aktiv né platformén X.

Té lartpérmendurit jané analisté, gazetaré ose profesoré gé angazho-
hen rregullisht me shprehje dhe reagime pér ¢éshtje politike dhe sociale. Nése
analizojmé me kujdes statuset e tyre dhe reagimet e ndjekésve, do té vérejmé
se ato shpesh shkaktojné debat ndérmjet ndjekésve té tyre dhe gjithashtu
kontribuojné né ngritjen e ndérgjegjésimit pér disa vendime politike, veca-
nérisht nga influencerét, té cilét jané profesionisté né kété fushé. Theks té
vecanté déshiroj té vé né até se né vendin toné né mesin e 10 influenceréve gé
kam arritur té identifikoj né kété punim vetém dy prej tyre jané femra edhe
pse jané shumé aktive dhe arrijné té hapin reaksione te ndjekésit e tyre pér
céshtje té ndryshme socio-politike.

Sipas njé hulumtimi té kryer né SHBA pér rolin e influenceréve te
ndjekésit e tyre, jané marré kéto rezultate: “Njé studim unik i Pew Research
Center ofron njé kuptim mé té thellé pér pérbérjen e universit té influenceréve
té lajmeve dhe audiencén e tyre. Projekti pérfshin njé analizé té detajuar té njé
mostre prej 500 influenceréve popullaré té lajmeve dhe pérmbajtjes gé ata
prodhojné, e cila u mor nga shgyrtimi i mbi 28,000 profileve né rrjetet sociale.
Gjithashtu, u zhvillua njé anketé kombétare pér amerikanét pér té kuptuar mé
miré ata gé marrin rregullisht lajme nga influencerét. Né kété hulumtim
influencerét ishin, 47 % gra, kurse 53 % burra.
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Né pyetjen se sa amerikané marrin lajme nga influencerét dhe cfaré
gshté pérvoja e tyre, u morén kéto rezultate: Rreth njé e pesta e té rriturve né
SHBA (21%) deklaruan se rregullisht marrin lajme nga influencerét pér lajme
né rrjetet sociale, sipas anketés sé realizuar me 10,658 amerikané gjaté verés
2024. Kjo éshté njé dukuri vecanérisht e zakonshme tek grupet e rinj té
moshave: 37% e individéve nga mosha 18 deri né 29 vje¢ deklaruan se
rregullisht marrin lajme nga influencerét. Megjithaté, ka dallime minimale
midis republikanéve dhe demokratéve né kété céshtje. Ndér amerikanét gé
marrin lajme nga influencerét pér lajme né rrjetet sociale, shumica (65%)
thoné se influencerét i kané ndihmuar ata té kuptojné mé miré ngjarjet aktuale
dhe ¢éshtjet qytetare. Shtaté nga dhjeté (70%) deklaruan se lajmet gé marrin
nga influencerét jané té paktén paksa ndryshe nga lajmet gé marrin nga burime
té tjera. Njé pjesé shumé mé e vogeél e té anketuarve (31%) thoné se ndjejné
njé lidhje personale me influencerét e lajmeve. Amerikanét gjithashtu thoné
se marrin lloje té ndryshme informacioni, nga fakte té thjeshta dhe mendime
deri te postime argétuese dhe lajme live. Kur béhet fjalé pér mendimet,
shumica (61%) thoné se éshté njé pérzierje e balancuar e mendimeve me té
cilat jané dakord dhe nuk jané dakord. Megjithaté, shumé mé shumé té
anketuar kané théné se shpesh jané dakord me mendimet gé shohin (30%) sesa
gé nuk jané dakord (2%). Té anketuarit né kété hulumtim ishin 54 % gra, kurse
46 %, burra.'” Edhe né kéto té dhéna té réndésishme statistikore kemi njé
numér thuajse té pérafért té té dy gjinive, gé déshmon se femrat jané pjesé
pérbérése e kétyre proceseve.

Po ashtu, mund té konkludohet se influencerét jané individé gé kané
ndikim te ndjekésit e tyre dhe i ndihmojné ata té kuptojné mé Iehté lajmet dhe
informacionet pér ¢éshtje té ndryshme, pérfshiré ¢éshtjet politike.

Influencerét dhe ndikimi i tyre né pérfshirjen e qytetaréve né
proceset demokratike

Pjesémarrja demokratike sipas Verba-s i referohet aktiviteteve gé kané
pér géllim té ndikojné né sjelljen e atyre gé kané autorizimin pér té marré
vendime. ® Késhtu, sipas kétij autori, pjesémarrja demokratike i referohet
aktiviteteve gé realizohen dhe gé ndikojné te ata g& marrin vendime. Kéto
aktivitete mund té realizohen né forma té ndryshme dhe né platformat té
ndryshme, pérfshiré rrjetet sociale. Né shkencat shogérore, termi “pjesémarrje
demokratike” shpesh pérdoret pér té pérshkruar veprime té ndérmarra nga

7 America’s News Influencers,
https://www.pewresearch.org/journalism/2024/11/18/americas-news-influencers/ (Qasur mé:
17.02.2025)

18 Democratic Participation, Sidney Verba, American academy of Political and social science,
volume 373, issue 1, https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/000271626737300103 (Qasur
mé: 17.02.2025)
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qytetarét pér té ndikuar né rezultatet e disa géshtjeve politike. Kemi disa
ményra té pjesémarrjes politike, si: votimi, protesta, konsultimet me publikun,
nénshkrimi i peticionit, shkrimi i njé letre pér njé funksionar publik, blogimi
(statuset, komentet) pér ¢éshtje politike, etj.'®

Né epokén e globalizimit, ¢éshtja e “pjesémarrjes demokratike” éshté
shumé mé e lehtésuar krahasuar me mé paré, pasi mundésité pér edukim dhe
ngritje té vetédijes te qytetarét pér géshtje politike ishin té kufizuara. Rrjetet
sociale jané njé mundési e veganté pér kété géllim, pasi éshté shumé lehté dhe
thjesht té arrihen gytetarét me mesazhe demokratike, pa pasur nevojé pér
miratim té caktuar ose censuré, pa pasur kosto shtesé, dhe lajmi ose informa-
cioni arrin shumé shpejt, pér njé sekondé ose minuté. Pérmes késaj, informohen
njé numér i madh pérdoruesish pér: aksione, fushata, konsultime politike,
nénshkrim té peticioneve pér njé politiké té caktuar, debate publike pér ¢éshtje
gé prekin gytetarét, nxitje pér dalje né votime, shpérndarje té materialeve
edukative pér demokracing, etj. E gjithé kjo realizohet edhe mé intensivisht kur
kemi parasysh praniné e influencuesve, té cilét kané si géllim kryesor té jené
aktivé me shkrimet e tyre pér céshtje té caktuara politike, pérmes formave té
ndryshme té ndikimit ndaj ndjekésve té tyre pa marré parasysh gjininé e tyre.

Christopher Kedzie éshté njé nga hulumtuesit e paré gé pérdori njé gasje
kuantitative lidhur me marrédhénien midis Internetit dhe demokracisé. Ai
pérdori té dhéna nga 144 shtete pérmes regresionit linear pér té analizuar
“fuqiné e parashikuesve tradicionalé té demokracisé, duke pérfshiré zhvilli-
min ekonomik dhe edukimin, zhvillimin njerézor dhe shéndetin, pérkatésiné
etnike dhe kulturén, si dhe treguesit gé pérfagésojné para Internetit dhe i
studioi kundrejt forcés sé pérhapjes sé Internetit.” Kedzie arriti né pérfundimin
se Interneti éshté njé parashikues mé i miré pér demokraciné se sa para-
shikuesit e tjeré tradicionalé. (Christopher R. Kedzie, 1997). Pér ndikimin qé
kané rrjetet sociale né demokratizimin e shogérisé, mund ta shohim edhe nga
ky autor gé thekson se: “Studime té shumta kané treguar njé lidhje pozitive
midis pérdorimit t& mediave sociale dhe pjesémarrjes politike.” (Bouliane,
2015; 2018). “Komunikimi politik ka fokusuar veganérisht efektet e mediave
sociale mbi pjesémarrjen politike dhe gytetare.” (Bouliane, 2015; 2018). “Me-
diat sociale kané potencialin té nxisin demokraciné né ményra té ndryshme.
Njéra prej tyre éshté té ndihmojné qytetarét té ekspozohen ndaj lajmeve, né
ményré aktive ose aksidentalisht, gé éshté treguar se ka njé lidhje pozitive me
pjesémarrjen politike.” (Saldafa; McGregor; Gil de Zufiiga, 2015; Kim; Chen;
Wang, 2016). Richard Rogers né punén e tij me rastin e Crawlers sugjeroi se
“forca e lidhjeve sociale dhe dendésia e grupeve té tyre mund té ofrojné

https://study.com/academy/lesson/what-is-political-participation-definition-forms-
examples.html (Qasur mé, 17.02.2025)
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vizualizimin e informacionit politik si burime relacionale té fugisé.” (Richard
Rogers; 2004). Nga kjo mund té shohim fuginé gé kané rrjetet sociale mes
grupeve gé operojné né to dhe lidhjen gé ato kané me politikén.

Nése marrim shembuj t& ményrés se si rrjetet sociale kané ndikim né
shogéri, mund té pérmendim rastet e fillimit té shekullit 21, kur bota u bé njé
piké fokusi pér largimin nga sundimi autokratik. Né& Iran, protestuesit dolén
né rrugé né vitin 2009 pér té sfiduar rizgjedhjen e presidentit Mahmud
Ahmadinejad. Né Tunizi, presidenti Zine El Abidine Ben Ali dha doréhegjen
mé 14 janar 2011, dhjeté dité pas protestave té inspiruara nga vdekja e
Mohamed Bouazizit, njé shités i rrugés 26-vjecar nga Tunizia. Ben Ali kishte
gené né pushtet pér 23 vjet. Né Egjipt, presidenti Hosni Mubarak, pavarésisht
se kishte sunduar autokratikisht pér 30 vjet, u rrézua nga pushteti pérmes
protestave gé zgjatén 18 dité. Mé 11 shkurt 2011, u shpall doréhegja e tij. Né
rastet e Tunizisé dhe Egjiptit, njé autokrat u largua nga pushteti, por jo veté
sistemi. Né rastin e Iranit, Ahmadinejad i rizgjedhur mbeti né pushtet me
mbéshtetje nga regjimi. Né kéto tre raste, rrjetet sociale luajtén njé rol té
réndésishém né proces, por rezultatet ishin té ndryshme. (Christensen, 2011).

Sipas shumé informacioneve dhe statistikave, mund té konstatojmé se
shogéria magedonase éshté njé “shoqgéri digjitale”, gé do té thoté se éshté njé
shogéri gé pérdor shumé internet dhe éshté shumé aktive né rrjetet sociale
edhe até nga té dy gjinité. Po ashtu, ne jemi njé shogéri aktive né mediat socia-
le pérmes aktiviteteve té ndryshme, pérfshiré aktivitete politike. Pastaj, kemi
disa individé (influenseré) gé jané aktivé me shkrimet e tyre pér céshtje té
caktuara politike dhe kané ndikim né sjelljen politike té ndjekésve té tyre.
Kemi shembuj gé jané mbuluar nga rrjetet sociale dhe influencuesit, té cilét
ishin shumé aktivé né lidhje me disa ngjarje. Le té kujtojmé se jo shumé kohé
mé paré kishim shembullin e ashtuquajturés Revolucioni i Larmé, problemin
me Spitalin e Shtetit, ose Klinikén e Onkologjisé, problemin me spitalin
modular né Tetové, dhe njé mori ¢éshtjesh té tjera gé preknin shogériné toné
dhe gé nuk iu shpétuan rrjeteve sociale dhe influencuesve. Kishte njé shtypje
té madhe ndaj institucioneve pér té reaguar dhe pér t'i zgjidhur kéto probleme,
pati mobilizim pér aktivitete té caktuara demokratike, si protesta, peticione,
reagime, debate, etj.

Conclusion

From the results so far, we can conclude that social networks and
influencers are an important tool for influencing citizens' participation in
democratic processes in our society directly or indirectly. From what we have
presented in this paper, we can conclude that in the era of globalization, for
raising awareness among citizens about participation in democratic processes,
a key factor is social networks and influencers. Social networks are part of our
lives, through which we follow information and news from all areas of our
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lives, starting from entertainment and ending with political information and
news, which are published every day by different actors. Influencers who deal
with political issues in our country are micro and nano level influencers, who
are very active on Facebook, but we cannot say that they are as active on other
platforms, such as, for example, the X platform, or they are very few compared
to Facebook.

In this paper, | focused on mentioning ten influencers who are very
active with their statements on political and social issues that affect citizens.
It is also worth mentioning that the people mentioned in this paper are
individuals who have previously been engaged in politics, some others are
individuals who are today close to certain political structures, some are jour-
nalists, but all are active with statements on political issues. From our analysis
of influencers, it is noted that most influencers are male, while there are less
female influencers who deal with political issues in society.

According to the reactions of these influencers through social networks,
mainly on Facebook on various political issues, we can conclude that they
have managed, in some cases, to mobilize their followers for certain demo-
cratic activities, such as: protests in the case of the modular hospital in Tetovo,
or the case with the Oncology Clinic, open debates on social networks,
petitions, etc. The analysis of such a field and issue is of great importance, as
it allows us to assess the impact of social networks and influencers on the
democratic participation of citizens. Especially when this analysis is based on
a scientific and methodological basis.
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